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Sunumun bölümleriSunumun bölümleri

§§ Temel esaslarTemel esaslar
§§ Aynılığın korunmasıAynılığın korunması
§§ Karıştırılma ihtimaliyle ilgili esaslarKarıştırılma ihtimaliyle ilgili esaslar
§§ Tek başına ele alınan etkenlerTek başına ele alınan etkenler
§§ Mal benzerliğiMal benzerliği
§§ Marka ve işaret benzerliğiMarka ve işaret benzerliği
§§ Ayırt edicilik gücüAyırt edicilik gücü

§§ DeğerlendirmeDeğerlendirme
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Hukuki esaslarHukuki esaslar

Marka DirektifiMarka Direktifi 2008/95/2008/95/ECEC
vvaktiyleaktiyle: 89/104/: 89/104/ATAT
> > Ulusal marka yasalarıUlusal marka yasaları

Topluluk Marka TüzüğüTopluluk Marka Tüzüğü 207/2009207/2009
vaktiylevaktiyle: 40/94: 40/94

Karin Friehe & Markus Schneider 3



EsaslarEsaslar

Avrupa Birliği’ne üye ülkelerin mevzuatında markaAvrupa Birliği’ne üye ülkelerin mevzuatında marka
§§ Grafik yoluyla gösterilebilen bir işarettirGrafik yoluyla gösterilebilen bir işarettir, , 
§§ Bir firmanın mal ve hizmetlerini Bir firmanın mal ve hizmetlerini 
§§ Diğer müesseselerin mal ve hizmetlerinden ayırt etmeye Diğer müesseselerin mal ve hizmetlerinden ayırt etmeye 
§§ Uygundur.Uygundur.

§§ Öncelik prensibiÖncelik prensibi
§§ Bölgesellik (ülkesellik) prensibiBölgesellik (ülkesellik) prensibi
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MarkMarkaa

§§ Marka bir işarettirMarka bir işarettir
§§ Markalar bir ürünün Markalar bir ürünün 

üzerinde ya da bir ürünle üzerinde ya da bir ürünle 
ilişkili olarak kullanılırilişkili olarak kullanılır
(Mal ve/veya hizmet)(Mal ve/veya hizmet)

§§ Marka ürünü oluşturan Marka ürünü oluşturan 
ilgili firmaya dikkati ilgili firmaya dikkati 
çekmeye yararçekmeye yarar
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Ayırt edicilik fonksiyonuAyırt edicilik fonksiyonu

§§ Marka tüketiciyeMarka tüketiciye
§§ bir firmanın mallarınıbir firmanın mallarını
§§ bir başka firmanın çıkarmış olduğubir başka firmanın çıkarmış olduğu
§§ aynı türdeki mallardan ayırt etme imkanı tanıraynı türdeki mallardan ayırt etme imkanı tanır
§§ Bu ayırt etme fonksiyonu Bu ayırt etme fonksiyonu ((Kaynak gösterme Kaynak gösterme 

fonksiyonu olarak ta bilinirfonksiyonu olarak ta bilinir) ) bir markanın esas bir markanın esas 
görevidirgörevidir

§§ Bu fonksiyonu yerine getirebilen bir işaret Bu fonksiyonu yerine getirebilen bir işaret 
belirlenmiş olduğu mallar ile ilişkili olarak ayırt belirlenmiş olduğu mallar ile ilişkili olarak ayırt 
edici olarak tanımlanıredici olarak tanımlanır
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Ayırt edicilik fonksiyonuAyırt edicilik fonksiyonu
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Ayırt edicilik fonksiyonuAyırt edicilik fonksiyonu

Marka burada Marka burada 
arabanın hangi arabanın hangi 
firmanın malı firmanın malı 
olduğunu olduğunu 
gösteriyor.gösteriyor.



Garanti fonksiyonuGaranti fonksiyonu

§§ Marka kendisi aracılığıyla karakterize edilen tüm malların Marka kendisi aracılığıyla karakterize edilen tüm malların 
bir firmanın sorumluluğu altında üretilmesini garanti bir firmanın sorumluluğu altında üretilmesini garanti 
eder.eder.

§§ Tüketici marka aracığıyla malın kalitesine ulaşırTüketici marka aracığıyla malın kalitesine ulaşır
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TanımlamalarTanımlamalar
§§ Bu sunumda iki marka veya bir markanın bir başka işaret ile Bu sunumda iki marka veya bir markanın bir başka işaret ile 

çakıştığı çeşitli dava şekillerine değinilecektirçakıştığı çeşitli dava şekillerine değinilecektir
§§ Daha kolay anlaşılmayı sağlamak için sunum boyunca eski Daha kolay anlaşılmayı sağlamak için sunum boyunca eski 

markayı (daha önceki tarihe sahip) markayı (daha önceki tarihe sahip) markamarka yani yani tescil edilmiş tescil edilmiş 
markamarka olarak isimlendireceğizolarak isimlendireceğiz

§§ Daha yeni olan marka ya da diğer işaret için ise Daha yeni olan marka ya da diğer işaret için ise işaretişaret adını adını 
kullanacağızkullanacağız

§§ Başka bir şekilde belirtilmemişse Başka bir şekilde belirtilmemişse malmal kelimesi kelimesi hizmetlerihizmetleri de de 
içerir yani içerir yani mal mal dediğimizde dediğimizde malları ve/veya hizmetlerimalları ve/veya hizmetleri ifade ifade 
ediyor olacağızediyor olacağız



Sunumun bölümleriSunumun bölümleri

§§ Temel esaslarTemel esaslar
§§ Aynılığın korunmasıAynılığın korunması
§§ Karıştırılma ihtimaliyle ilgili esaslarKarıştırılma ihtimaliyle ilgili esaslar
§§ Tek başına ele alınan etkenlerTek başına ele alınan etkenler
§§ Mal benzerliğiMal benzerliği
§§ Marka ve işaret benzerliğiMarka ve işaret benzerliği
§§ İşaret etme gücüİşaret etme gücü

§§ DeğerlendirmeDeğerlendirme
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Benzerlik korumasıBenzerlik koruması

§§ Hem marka hem de işaretHem marka hem de işaret
§§ hem dehem de
§§ Birbirinin karşısında bulunan mallarBirbirinin karşısında bulunan mallar
§§ Benzer olduğundaBenzer olduğunda
§§ Öncelik hakkı olan marka hep öne geçerÖncelik hakkı olan marka hep öne geçer
§§ Bu hususta markanın istifade ettiği karıştırılma ihtimalinin Bu hususta markanın istifade ettiği karıştırılma ihtimalinin 

olup olmadığının incelenmesi gerekli değildirolup olmadığının incelenmesi gerekli değildir
!! Bu duruma dürüst ticaret ortamında ender rastlanır Bu duruma dürüst ticaret ortamında ender rastlanır 

ancak bu marka korsanlığının tipik bir örneğidirancak bu marka korsanlığının tipik bir örneğidir

Karin Friehe & Markus Schneider 12



Benzerlik korumasıBenzerlik koruması

Benzerliğin tanımıBenzerliğin tanımı: : Avrupa Adalet DivanıAvrupa Adalet Divanı CC--291/00291/00

MarMarkaka:: ARTHUR ET FÉLICIEARTHUR ET FÉLICIE
İşaretİşaret::

§§ BenzerlikBenzerlik
§§ İşaret değişiklik ve ilave olmadan bir markanın tüm İşaret değişiklik ve ilave olmadan bir markanın tüm 

unsurlarını yansıttığında ya daunsurlarını yansıttığında ya da
§§ Farklar ortalama tüketicinin gözünden kaçabilecek kadar Farklar ortalama tüketicinin gözünden kaçabilecek kadar 

önemsiz olduğundaönemsiz olduğunda
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Tescil edilmiş Tescil edilmiş 
markanın kullanılan markanın kullanılan 
formuformu



Sunumun bölümleriSunumun bölümleri

§§ Temel esaslarTemel esaslar
§§ Aynılığın korunmasıAynılığın korunması
§§ Karıştırılma ihtimaliyle ilgili esaslarKarıştırılma ihtimaliyle ilgili esaslar
§§ Tek başına ele alınan etkenlerTek başına ele alınan etkenler
§§ Mal benzerliğiMal benzerliği
§§ Marka ve işaret benzerliğiMarka ve işaret benzerliği
§§ İşaret etme gücüİşaret etme gücü

§§ DeğerlendirmeDeğerlendirme
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Karıştırılma ihtimalinin tespitiKarıştırılma ihtimalinin tespiti

MarkMarka ve işaret aynıa ve işaret aynı Mallar benzerMallar benzer

MarkMarka ve işaret benzera ve işaret benzer Mallar aynıMallar aynı

MarkMarka ve işaret benzera ve işaret benzer Mallar benzerMallar benzer

Benzerlik sahasındaBenzerlik sahasında
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Karıştırılma ihtimaliKarıştırılma ihtimali

§§ Markanın esas fonksiyonu karakterize edilen malları Markanın esas fonksiyonu karakterize edilen malları 
diğer firmaların ürünleri olan aynı türde diğer diğer firmaların ürünleri olan aynı türde diğer 
mallardan ayırt etmektirmallardan ayırt etmektir

Karıştırılma ihtimali Karıştırılma ihtimali 
§§ Marka ve işarettekiMarka ve işaretteki aynı olma durumu ya da aynı olma durumu ya da 

benzerlikbenzerlik sebebiylesebebiyle veve
§§ İlgili malların aynı olma durumu ya da benzerliğiİlgili malların aynı olma durumu ya da benzerliği

sebebiylesebebiyle
§§ Söz konusu mallarla ilgili olan tüketiciSöz konusu mallarla ilgili olan tüketici
§§ Malların aynı firmadan ya da gerekirse ekonomik Malların aynı firmadan ya da gerekirse ekonomik 

ilişkili olan firmalardan çıktığını varsayarilişkili olan firmalardan çıktığını varsayar



Karıştırılma ihtimalinin anlamıKarıştırılma ihtimalinin anlamı

§§ Karıştırılma ihtimali marka sahibinin farklı haklarına dair Karıştırılma ihtimali marka sahibinin farklı haklarına dair 
temel esastırtemel esastır::

§§ Karıştırılma ihtimali olması durumunda marka sahibi daha Karıştırılma ihtimali olması durumunda marka sahibi daha 
sonraki bir markanın tesciline karşı itirazda bulunabilirsonraki bir markanın tesciline karşı itirazda bulunabilir

§§ Karıştırılma olması durumunda marka sahibi tescil edilmiş Karıştırılma olması durumunda marka sahibi tescil edilmiş 
daha sonraki bir markanın iptalini talep edebilirdaha sonraki bir markanın iptalini talep edebilir

§§ Yine karıştırılma söz konusu olduğunda marka sahibinin bir Yine karıştırılma söz konusu olduğunda marka sahibinin bir 
işaretin kullanımından dolayı men, tazminat talebi vs. olabilirişaretin kullanımından dolayı men, tazminat talebi vs. olabilir
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İlgili tüketiciİlgili tüketici

§§ ilgili mal türünün ortalama tüketicisiilgili mal türünün ortalama tüketicisi
§§ makul olarak bilgilendirilmiş olan ve ihtiyatlı makul olarak bilgilendirilmiş olan ve ihtiyatlı 
§§ markaları doğrudan birbiriyle kıyaslama imkanına markaları doğrudan birbiriyle kıyaslama imkanına 

nadiren sahiptirnadiren sahiptir
§§ Kendisini hafızasında kalan noksansız resme göre Kendisini hafızasında kalan noksansız resme göre 

ayarlamalıdırayarlamalıdır
§§ Dikkat derecesi ürünün türüne de bağlıdırDikkat derecesi ürünün türüne de bağlıdır

Avrupa Adalet DivanıAvrupa Adalet Divanı CC--342/97 Lloyd342/97 Lloyd
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Karıştırılma ihtimalinin türleriKarıştırılma ihtimalinin türleri

§§ Doğrudan karıştırılma ihtimaliDoğrudan karıştırılma ihtimali:: İlgili kitle,  markayı işaret İlgili kitle,  markayı işaret 
olarak görür olarak görür 

İşaretİşaret: : MarkMarkaa: : 

medASmedAS MIDASMIDAS
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Karıştırılma ihtimalinin türleriKarıştırılma ihtimalinin türleri

§§ Doğrudan ya da çağrışımsal karıştırılma ihtimaliDoğrudan ya da çağrışımsal karıştırılma ihtimali::
İlgili kitle işaret ve marka arasında fark tanımaz ancak İlgili kitle işaret ve marka arasında fark tanımaz ancak 
her ikisinin de aynı firmaya ait olduğunu ifade ederher ikisinin de aynı firmaya ait olduğunu ifade eder

§§ ÖrnekÖrnek: Seri: Seri işaretişaret
İşaretİşaret: : Markus GentlemanMarkus Gentleman
MarkMarkalaralar::

MarkusMarkus
Markus Markus BayanBayan
Markus Markus ErkekErkek
Markus Markus KızKız
Markus Markus DelikanlıDelikanlı
Markus Markus ÇocuklarÇocuklar

MallarMallar::
Her birinde giysi örnekleriHer birinde giysi örnekleri

> > Kamuoyu durumun farklı Kamuoyu durumun farklı 
“Markus” markalarının “Markus” markalarının 
sahiplerinin bir diğer marka ile sahiplerinin bir diğer marka ile 
ilgili olduğu düşüncesindedirilgili olduğu düşüncesindedir
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Karıştırılma ihtimalinin türleriKarıştırılma ihtimalinin türleri

§§ Geniş anlamda karıştırılma ihtimaliGeniş anlamda karıştırılma ihtimali ((gerçek anlamda manevi gerçek anlamda manevi 
ilişki tehlikesiilişki tehlikesi):):
ilgili kitle işaret ve marka arasında bir ilişki görmektedir ilgili kitle işaret ve marka arasında bir ilişki görmektedir 
ancak ikisini birbirine karıştırmazancak ikisini birbirine karıştırmaz

Avrupa Adalet Divanı Avrupa Adalet Divanı CC--251/95 Sabèl/Puma: 251/95 Sabèl/Puma: Tamamen Tamamen 
çağrışımsal bir bağlam karıştırılma ihtimaline sebebiyet çağrışımsal bir bağlam karıştırılma ihtimaline sebebiyet 
vermezvermez



Karşılıklı Etkileşim KuramıKarşılıklı Etkileşim Kuramı

Farklı faktörler karıştırılma ihtimalini etkilerFarklı faktörler karıştırılma ihtimalini etkiler, , özellikleözellikle
§§ Malların benzerlik derecesiMalların benzerlik derecesi
§§ İşaret ve marka arasındaki benzerlik derecesiİşaret ve marka arasındaki benzerlik derecesi
§§ (Eski) markanın işaret etme/ayırt edicilik gücü(Eski) markanın işaret etme/ayırt edicilik gücü
§§ Söz konusu malların ortalama tüketicisinin tecrübesi ve de Söz konusu malların ortalama tüketicisinin tecrübesi ve de 

dikkatidikkati
§§ Tek başına var olan durumlarda rol oynayan faktörlerTek başına var olan durumlarda rol oynayan faktörler
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Karşılıklı Etkileşim KuramıKarşılıklı Etkileşim Kuramı

§§ Her bir nokta teker teker incelenmelidirHer bir nokta teker teker incelenmelidir
§§ Malların benzerlik derecesinin düşük olması  işaret ve Malların benzerlik derecesinin düşük olması  işaret ve 

marka arasındaki yüksek benzerlik derecesiyle marka arasındaki yüksek benzerlik derecesiyle 
dengelenebildiği gibi tam tersi de söz konusu olabilirdengelenebildiği gibi tam tersi de söz konusu olabilir

§§ Markanın koruma kapsamı işaret etme/ayırt edicilik Markanın koruma kapsamı işaret etme/ayırt edicilik 
gücüne bağlıdırgücüne bağlıdır

Avrupa Adalet DivanıAvrupa Adalet Divanı CC--39/97 Canon39/97 Canon
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Karşılıklı Etkileşim KuramıKarşılıklı Etkileşim Kuramı

Markanın ayırt edicilik  Markanın ayırt edicilik  
gücü gücü 
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MarMarkaka--((İşaretİşaret--) ) 
BenzerliğiBenzerliği

MalMal--//HizmetHizmet--benzerliğibenzerliği



Sunumun bölümleriSunumun bölümleri

§§ Temel esaslarTemel esaslar
§§ Aynılığın korunmasıAynılığın korunması
§§ Karıştırılma ihtimaliyle ilgili esaslarKarıştırılma ihtimaliyle ilgili esaslar
§§ Tek başına ele alınan etkenlerTek başına ele alınan etkenler
§§ Mal benzerliğiMal benzerliği
§§ Marka ve işaret benzerliğiMarka ve işaret benzerliği
§§ İşaret etme gücüİşaret etme gücü

§§ DeğerlendirmeDeğerlendirme
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Tek başına ele alınan etkenlerin Tek başına ele alınan etkenlerin 
değerlendirilmesideğerlendirilmesi
Mal benzerliğiMal benzerliği
§§ Farklı faktörlerin değerlendirilmesiFarklı faktörlerin değerlendirilmesi
§§ Belirleyici olan öğeBelirleyici olan öğe: : 

Pazarda ilgili tarafların malların veya hizmetlerin aynı Pazarda ilgili tarafların malların veya hizmetlerin aynı 
veya gerekirse ekonomik ilişkili olan firmalardan çıktığı veya gerekirse ekonomik ilişkili olan firmalardan çıktığı 
fikrinde olmalarıfikrinde olmaları
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Tek başına ele alınan etkenlerin Tek başına ele alınan etkenlerin 
değerlendirilmesideğerlendirilmesi
MarkMarka benzerliğia benzerliği

§§ Görsel benzerlik Görsel benzerlik 
§§ İşitsel benzerlikİşitsel benzerlik
§§ Kavramsal benzerlikKavramsal benzerlik

§§ Ortalama tüketici Ortalama tüketici 
§§ ve ilgili malların ve hizmetlerin ve ilgili malların ve hizmetlerin 
§§ genel izlenimi belirleyicidirgenel izlenimi belirleyicidir

Karin Friehe & Markus Schneider 27



Tek başına ele alınan etkenlerin Tek başına ele alınan etkenlerin 
değerlendirilmesideğerlendirilmesi
İşaret etme gücüİşaret etme gücü
§§ Daha önceki tarihe sahip markaDaha önceki tarihe sahip marka
§§ İlgili mallar/hizmetler içinİlgili mallar/hizmetler için
§§ Koruma kapsamını belirlerKoruma kapsamını belirler

§§ DDaha sonraki markanın işaret etme gücü rol oynamaz!aha sonraki markanın işaret etme gücü rol oynamaz!
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Sunumun bölümleriSunumun bölümleri

§§ Temel esaslarTemel esaslar
§§ Aynılığın korunmasıAynılığın korunması
§§ Karıştırılma ihtimaliyle ilgili esaslarKarıştırılma ihtimaliyle ilgili esaslar
§§ Tek başına ele alınan etkenlerTek başına ele alınan etkenler
§§ Mal benzerliğiMal benzerliği
§§ Marka ve işaret benzerliğiMarka ve işaret benzerliği
§§ İşaret etme gücüİşaret etme gücü

§§ DeğerlendirmeDeğerlendirme
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Mallarda benzerlikMallarda benzerlik

§§ Farklı bakış açıları dikkate alınmalıdırFarklı bakış açıları dikkate alınmalıdır
§§ Her bir faktörü tek tek gözden geçirmeHer bir faktörü tek tek gözden geçirme
§§ Ekonomik yaklaşımEkonomik yaklaşım

§§ Bkz. İç Pazarda Uyumlaştırma Ofisi’nin (OHIM) Marka hukukunda Bkz. İç Pazarda Uyumlaştırma Ofisi’nin (OHIM) Marka hukukunda 
itiraz süreçlerini örnekler aracığıyla gösteren kılavuzlar itiraz süreçlerini örnekler aracığıyla gösteren kılavuzlar 

http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/legalReferences/guidelines/guidelines.en.dohttp://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/legalReferences/guidelines/guidelines.en.do

İngilizce İngilizce 
http://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/legalReferences/guidelines/guidelines.de.dohttp://oami.europa.eu/ows/rw/pages/CTM/legalReferences/guidelines/guidelines.de.do

Almanca Almanca 
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Mallarda benzerlikMallarda benzerlik

§§ Malın türüMalın türü:: BileşimiBileşimi, , fonksiyonu,  usulüfonksiyonu,  usulü, , tedarik yolutedarik yolu, , 
görünümügörünümü, , değerideğeri

§§ Beyan edilen amaçBeyan edilen amaç:: Amaçlanan kullanımAmaçlanan kullanım

§§ Birbirini tamamlayan mallarBirbirini tamamlayan mallar:: Bir malın diğerlerinin Bir malın diğerlerinin 
kullanımı için önemli ya da zorunlu olması kullanımı için önemli ya da zorunlu olması 

§§ Rekabet içerisindeki mallarRekabet içerisindeki mallar:: aynı alıcı çevre, birbiriyle aynı alıcı çevre, birbiriyle 
örtüşen amaçlarörtüşen amaçlar
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Mallarda benzerlikMallarda benzerlik

§§ Satış aracılarıSatış aracıları:: kesin kabul ile doğrudan satış, kesin kabul ile doğrudan satış, 
perakendecilik, toptancılıkperakendecilik, toptancılık

§§ İlgili kamuoyuİlgili kamuoyu:: farklı alıcı çevre benzerliğe karşı bir tutum farklı alıcı çevre benzerliğe karşı bir tutum 
içerisindediriçerisindedir, , aynı alıcı çevre derhal benzerliğe bakaraynı alıcı çevre derhal benzerliğe bakar

§§ Malların düzenli kaynağıMalların düzenli kaynağı:: sadece branş alıştırmasındasadece branş alıştırmasında
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Mallarda benzerlikMallarda benzerlik

§§ HammaddeHammadde, , baş ürünbaş ürün:: genellikle üretimi tamamlanmış genellikle üretimi tamamlanmış 
ürüne benzerlik yoktur ama istisnalar söz konusudurürüne benzerlik yoktur ama istisnalar söz konusudur

§§ Tek parçalar ve yedek parçalarTek parçalar ve yedek parçalar:: Tek başına karar Tek başına karar 
verilmesi gereken durumlarverilmesi gereken durumlar

§§ Nice sınıflandırmasının anlamıNice sınıflandırmasının anlamı:: belirleyici etki gerekirsebelirleyici etki gerekirse
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HizmetlerHizmetler

Hizmetler arasındaki benzerlikHizmetler arasındaki benzerlik
§§ Hizmetlerin türüHizmetlerin türü
§§ Birbirini tamamlayan hizmetlerBirbirini tamamlayan hizmetler
§§ Rekabet içerisindeki hizmetlerRekabet içerisindeki hizmetler
§§ İlgili kamuoyuİlgili kamuoyu
§§ Hizmetlerin düzenli kaynağıHizmetlerin düzenli kaynağı
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Mallar ve hizmetlerMallar ve hizmetler

Mallar ve hizmetler arasındaki benzerlikMallar ve hizmetler arasındaki benzerlik
§§ TürüTürü:: daima farklıdaima farklı
§§ ancakancak: : Mallar ve hizmetler rekabet içerisinde olabilir ya Mallar ve hizmetler rekabet içerisinde olabilir ya 

da birbirini tamamlayabilirda birbirini tamamlayabilir
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Mallarda benzerlikMallarda benzerlik

saptanmasındasaptanmasında: : 
§§ Benzerliğin olup olmadığıBenzerliğin olup olmadığı

Her bir faktörün tek tek gözden geçirilmesiHer bir faktörün tek tek gözden geçirilmesi
§§ SonuçSonuç: : Benzerlik yokBenzerlik yok
>> Karıştırılma ihtimali söz konusu değilKarıştırılma ihtimali söz konusu değil
§§ SonuçSonuç: : BenzerlikBenzerlik
>> Benzerlik derecesiBenzerlik derecesi
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Sunumun bölümleriSunumun bölümleri

§§ Temel esaslarTemel esaslar
§§ Aynılığın korunmasıAynılığın korunması
§§ Karıştırılma ihtimaliyle ilgili esaslarKarıştırılma ihtimaliyle ilgili esaslar
§§ Tek başına ele alınan etkenlerTek başına ele alınan etkenler
§§ Mal benzerliğiMal benzerliği
§§ Marka ve işaret benzerliğiMarka ve işaret benzerliği
§§ Ayırt edicilik gücüAyırt edicilik gücü

§§ DeğerlendirmeDeğerlendirme
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Marka ve işaret benzerliğiMarka ve işaret benzerliği

Belirleyici olanlarBelirleyici olanlar: : 
§§ GGenel izlenimenel izlenim
§§ Ortalama olarak, ihtiyatlı ve makul olarak Ortalama olarak, ihtiyatlı ve makul olarak 

bilgilendirilmiş olan ortalama tüketicinin bakışıylabilgilendirilmiş olan ortalama tüketicinin bakışıyla
§§ ve ilgili mallar açısındanve ilgili mallar açısından
§§ Ortalama tüketicinin ilgisi değişiklik gösterebilirOrtalama tüketicinin ilgisi değişiklik gösterebilir
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Marka ve işaret benzerliğiMarka ve işaret benzerliği

değerlendirmedeğerlendirme: : Aşağıdaki hususlarda benzerlikAşağıdaki hususlarda benzerlik
§§ Görsel (yazı, tasvir)Görsel (yazı, tasvir)
§§ İşitselİşitsel
§§ Kavramsal Kavramsal 
§§ Benzerlik meselesi benzerliği bütün olarak onaylamak Benzerlik meselesi benzerliği bütün olarak onaylamak 

için bir bakımdan yeterli olabiliriçin bir bakımdan yeterli olabilir
§§ aancakncak: : kavramsal farklılık bunu ortadan kaldırabilirkavramsal farklılık bunu ortadan kaldırabilir

§§ Avrupa Adalet DivanıAvrupa Adalet Divanı CC--342/97 Lloyd 342/97 Lloyd 
§§ Avrupa Adalet DivanıAvrupa Adalet Divanı SIR/ZIRHSIR/ZIRH
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Marka ve işaret benzerliğiMarka ve işaret benzerliği

§§ KombinKombinasyon markalarıasyon markaları ((çok unsurluçok unsurlu MarkMarkalaralar))
§§ İki ya da daha çok unsur içerirİki ya da daha çok unsur içerir, , 
§§ en çoken çok: : ya iki ya da daha çok kelime unsuru ya da bir veya ya iki ya da daha çok kelime unsuru ya da bir veya 

daha çok kelime unsuru ve resim unsurudaha çok kelime unsuru ve resim unsuru
§§ BenzerlikBenzerlik:: Markadaki her bir unsurun ya da işaretin nasıl Markadaki her bir unsurun ya da işaretin nasıl 

kullanıldığına dair karşılaştırmakullanıldığına dair karşılaştırma
§§ DurumDurum
§§ SonuçSonuç
§§ Ortaya çıkmaOrtaya çıkma
§§ Kamuoyunun uzun adlandırmaları daha kolay telaffuz Kamuoyunun uzun adlandırmaları daha kolay telaffuz 

edilebilsin ve de hatırda kalsın diye kısaltma eğilimiedilebilsin ve de hatırda kalsın diye kısaltma eğilimi
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Marka ve işaret benzerliğiMarka ve işaret benzerliği

Benzer veya aynı bir unsur içeren kombinasyon markalarıBenzer veya aynı bir unsur içeren kombinasyon markaları: : 
§§ Sadece markanın unsurlarından biri işaretle ilgili unsurların Sadece markanın unsurlarından biri işaretle ilgili unsurların 

biri ile aynıdır ya da ona benzerdirbiri ile aynıdır ya da ona benzerdir
§§ Bu unsurun benzerliği marka ve işaretin benzerliğine yol Bu unsurun benzerliği marka ve işaretin benzerliğine yol 

açar mıaçar mı? ? 
§§ BelirleyiciBelirleyici: G: Genel izlenimenel izlenim
§§ „„Şekil vermeŞekil verme“ “ ya da tek başına olan bileşenlerin bağımsız ya da tek başına olan bileşenlerin bağımsız 

işaret edici konumuişaret edici konumu??
§§ Kavramsal  farkların etkisizleştirici etkisiKavramsal  farkların etkisizleştirici etkisi

Avrupa Adalet DivanıAvrupa Adalet Divanı CC--120/04 Thomson Life120/04 Thomson Life
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Görsel benzerlikGörsel benzerlik

Kelime markasıKelime markası: : Görsel benzerlikGörsel benzerlik
§§ Kullanılan sıradan yazılarKullanılan sıradan yazılar
§§ Büyük ya da küçük harflerBüyük ya da küçük harfler
§§ Uyuşma ve aşağıdaki hususlardaki farklar belirleyici olabilirUyuşma ve aşağıdaki hususlardaki farklar belirleyici olabilir
§§ Kelimelerin uzunluğuKelimelerin uzunluğu
§§ Aynı harflerin sayısı ve pozisyonuAynı harflerin sayısı ve pozisyonu
§§ Farklı harflerin harfin alt çıkıntısında birbiriyle örtüşmesiFarklı harflerin harfin alt çıkıntısında birbiriyle örtüşmesi
§§ Büyük ve küçük harflerBüyük ve küçük harfler
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Görsel benzerlikGörsel benzerlik

KombinaKombinasyon markalarısyon markaları
§§ Grafiksel unsurlar, örn. el yazısıyla yazılmış bir kelime ya Grafiksel unsurlar, örn. el yazısıyla yazılmış bir kelime ya 

da belirli bir şekilde altı çizilmiş bir kelimeda belirli bir şekilde altı çizilmiş bir kelime
§§ Özel bir yazıdan ibaret olan kelime bileşenlerinden oluşan Özel bir yazıdan ibaret olan kelime bileşenlerinden oluşan 

resim markalarıresim markaları
§§ Grafiksel unsurların birbiriyle örtüşmesi benzerliğin Grafiksel unsurların birbiriyle örtüşmesi benzerliğin 

onaylanmasına sebebiyet verebilironaylanmasına sebebiyet verebilir
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Görsel benzerlikGörsel benzerlik

KombiKombinasyon markalarınasyon markaları
§§ Bu tarz grafiksel unsurların Bu tarz grafiksel unsurların 

farkları genellikle benzer farkları genellikle benzer 
kelime markalarının kelime markalarının 
arasındaki benzerliği hariç arasındaki benzerliği hariç 
tutmak için yeterli değildirtutmak için yeterli değildir
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İşitsel benzerlikİşitsel benzerlik

Kelime markalarıKelime markaları::
§§ Ortalama tüketicinin doğru telaffuzuOrtalama tüketicinin doğru telaffuzu
§§ Bölgesel şiveler mevcut değilBölgesel şiveler mevcut değil
§§ Yabancı dillerden gelen kelimelerYabancı dillerden gelen kelimeler
§§ Harf markalarıHarf markaları, , örnörn. BMW: „Be Em Ve“. BMW: „Be Em Ve“
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İşitsel benzerlikİşitsel benzerlik

Kelime markalarıKelime markaları::
§§ Aşağıdaki hususlarda birbiriyle örtüşme ya da farklarAşağıdaki hususlarda birbiriyle örtüşme ya da farklar
§§ Kelimelerin uzunluğuKelimelerin uzunluğu
§§ Hecelerin sayısı, dizisi,Hecelerin sayısı, dizisi, oluşumu ve uzunluğuoluşumu ve uzunluğu
§§ Sessiz harflerin dizisi ve gücüSessiz harflerin dizisi ve gücü
§§ Vurgulama ve konuşma ritmiVurgulama ve konuşma ritmi

§§ Özel anlamÖzel anlam: : Kelime başlangıcı ve sesli dizisiKelime başlangıcı ve sesli dizisi
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Kavramsal yönden benzerlikKavramsal yönden benzerlik

Kelime bileşeni ya da bileşenleriyle kombinasyon Kelime bileşeni ya da bileşenleriyle kombinasyon 
markalarındaki kelime markalarımarkalarındaki kelime markaları::

§§ ((en azındanen azından) Mark) Marka veya işaret kamuoyunun a veya işaret kamuoyunun 
hemen dikkatini çeken açık ve belirgin bir anlama hemen dikkatini çeken açık ve belirgin bir anlama 
sahiptirsahiptir

§§ Betimleyici unsurların kavramsal benzerliği prensip Betimleyici unsurların kavramsal benzerliği prensip 
olarak yeterli gelmezolarak yeterli gelmez

§§ Kavramsal fark resim/tasvir benzerliğini ya da ses Kavramsal fark resim/tasvir benzerliğini ya da ses 
benzerliğini etkisizleştirebilirbenzerliğini etkisizleştirebilir

§§ Avrupa Adalet DivanıAvrupa Adalet Divanı CC--206/04 206/04 
SIR/ZIRHSIR/ZIRH

ZIRHZIRH
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Sunumun bölümleriSunumun bölümleri

§§ Temel esaslarTemel esaslar
§§ Aynılığın korunmasıAynılığın korunması
§§ Karıştırılma ihtimaliyle ilgili esaslarKarıştırılma ihtimaliyle ilgili esaslar
§§ Tek başına ele alınan etkenlerTek başına ele alınan etkenler
§§ Mal benzerliğiMal benzerliği
§§ Marka ve işaret benzerliğiMarka ve işaret benzerliği
§§ Ayırt edicilik gücüAyırt edicilik gücü

§§ DeğerlendirmeDeğerlendirme
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Ayırt edicilik/işaret etme gücüAyırt edicilik/işaret etme gücü

İlgili ayırt edicilik gücüİlgili ayırt edicilik gücü
§§ Asli işaret olma gücüAsli işaret olma gücü
§§ İlgili mallar için (Hizmetler)İlgili mallar için (Hizmetler)
§§ Güçlendirme veya zayıflatmaGüçlendirme veya zayıflatma

!! markanın ayırt edicilik gücü koruma kapsamını markanın ayırt edicilik gücü koruma kapsamını 
belirlediğinden, işaretlerin ayırt edicilik gücü tamamıyla belirlediğinden, işaretlerin ayırt edicilik gücü tamamıyla 
konu dışı ve önemsizdirkonu dışı ve önemsizdir
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Ayırt edicilik gücüAyırt edicilik gücü
§§ Özel belirtileri olmayan normal bir markaÖzel belirtileri olmayan normal bir marka
>> genelliklegenellikle: : alışıldığı gibi normal (ortalama) ayırd edicilik gücüalışıldığı gibi normal (ortalama) ayırd edicilik gücü

§§ Yeterli derecede ayırt edici gücü olmayan bir marka bu Yeterli derecede ayırt edici gücü olmayan bir marka bu 
duruma rağmen tescil kazanmıştırduruma rağmen tescil kazanmıştır::

>> Alışılmış derecede düşük ayırd edicilik gücü Alışılmış derecede düşük ayırd edicilik gücü ((ÖrnekÖrnek: : 
COMFORT HOTEL)COMFORT HOTEL)

§§ Baskın olma durumundan dolayı tescil edilmiş bir markaBaskın olma durumundan dolayı tescil edilmiş bir marka: : 
>> Ayırt edicilik gücünün eksikliği kullanım ile aşılmıştırAyırt edicilik gücünün eksikliği kullanım ile aşılmıştır, , veve bu bu 

şekilde marka tescil edilmek üzere yeterli derecede ayırt şekilde marka tescil edilmek üzere yeterli derecede ayırt 
edicilik gücüne sahiptir.edicilik gücüne sahiptir.

>> Tanınmışlığa rağmen ayırd edicilik gücü illa ki yüksek Tanınmışlığa rağmen ayırd edicilik gücü illa ki yüksek 
olmayabilirolmayabilir
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Ayırt edicilik gücüAyırt edicilik gücü

Yüksek ayırt edicilik gücü için kıstaslarYüksek ayırt edicilik gücü için kıstaslar
§§ Yüksek marka payıYüksek marka payı
§§ Yoğun, coğrafi olarak yaygın ve uzun süre kullanımı olan Yoğun, coğrafi olarak yaygın ve uzun süre kullanımı olan 

markamarka
§§ Yüksek reklam masrafları ve bunun neticesinde piyasada Yüksek reklam masrafları ve bunun neticesinde piyasada 

tanınmışlıktanınmışlık
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Ayırt edicilik gücüAyırt edicilik gücü

Azaltılmış ayırt edicilik gücüAzaltılmış ayırt edicilik gücü
örnörn. . başka marka sahiplerinin aynı mal sektöründe kullanılan başka marka sahiplerinin aynı mal sektöründe kullanılan 
birçok benzer tescilli marka vasıtasıyla söz konusudur   birçok benzer tescilli marka vasıtasıyla söz konusudur   

Ayırt edicilik gücü şüpheli mallarla ilişkili olmalıdır:Ayırt edicilik gücü şüpheli mallarla ilişkili olmalıdır:
birçok farklı mal için  tescil edilmiş bir marka, bazı mallar için birçok farklı mal için  tescil edilmiş bir marka, bazı mallar için 
yüksek derecede ayırt edicilik gücüne sahip olabilirken yüksek derecede ayırt edicilik gücüne sahip olabilirken 
diğerleri için bu güce hiç sahip olmayabilirdiğerleri için bu güce hiç sahip olmayabilir

ÖrnekÖrnek: : 
limonatalar içinlimonatalar için
kıyafetler içinkıyafetler için



Sunumun bölümleriSunumun bölümleri

§§ Temel esaslarTemel esaslar
§§ Aynılığın korunmasıAynılığın korunması
§§ Karıştırılma ihtimaliyle ilgili esaslarKarıştırılma ihtimaliyle ilgili esaslar
§§ Tek başına ele alınan etkenlerTek başına ele alınan etkenler
§§ Mal benzerliğiMal benzerliği
§§ Marka ve işaret benzerliğiMarka ve işaret benzerliği
§§ Ayırt edicilik gücüAyırt edicilik gücü

§§ DeğerlendirmeDeğerlendirme
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Karşılıklı etkileşimKarşılıklı etkileşim

İlave/Girdiİlave/Girdi::
§§ Marka benzerliğinin derecesiMarka benzerliğinin derecesi
§§ Markaların veya hizmetlerin benzerlik derecesiMarkaların veya hizmetlerin benzerlik derecesi
§§ Önceki markanın ayırt edicilik gücüÖnceki markanın ayırt edicilik gücü
ÇıktıÇıktı::
§§ Karıştırılma ihtimaliKarıştırılma ihtimali??
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Karşılıklı Etkileşim KuramıKarşılıklı Etkileşim Kuramı

Markanın ayırt edicilik Markanın ayırt edicilik 
gücügücü
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MarkMarka a --((İşaretİşaret--) ) 
benzerliğibenzerliği

MalMal//Hizmet benzerliğiHizmet benzerliği

> > Karıştırılma ihtimaliKarıştırılma ihtimali??????



ÖrneklerÖrnekler



EVIAN / REVIANEVIAN / REVIAN

§§ tescil edilmiş kelime markasıtescil edilmiş kelime markası: : 

EVIANEVIAN
madensuyu için madensuyu için 

§§ İşaretİşaret: : sonraki kelime markasısonraki kelime markası
REVIAN REVIAN 
ve sonraki kombinasyon markasıve sonraki kombinasyon markası > > 
her defasında şarap içinher defasında şarap için
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EVIAN / REVIANEVIAN / REVIAN

§§ Mal benzerliğiMal benzerliği??
Madensuyu ve şarapMadensuyu ve şarap

§§ MarkMarka benzerliğia benzerliği??
Kelime markasıKelime markası EVIANEVIAN
Kelime markasıKelime markası REVIAN REVIAN veve
KombinKombinasyon markasıasyon markası

§§ İşaret olma gücü İşaret olma gücü EVIANEVIAN
Tanınmışlık derecesiTanınmışlık derecesi: 40 %: 40 %

>> KARIŞTIRILMA İHTİMALİKARIŞTIRILMA İHTİMALİ? ? 
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EVIAN / EVIAN / REVIAN‘sREVIAN‘s

§§ Tescil edilmiş kelime markasıTescil edilmiş kelime markası: : 

EVIANEVIAN
§§ Tescil edilmiş ulusalTescil edilmiş ulusal

FFranransızsız mmarkarkasıası
her defasında madensuyu içinher defasında madensuyu için

§§ işaretişaret: : daha sonraki topluluk markası başvurusu daha sonraki topluluk markası başvurusu 

şarap içinşarap için
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